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ILUNION HOTELS
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HOTELES CON TODOS INCLUIDOS
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ONCE:

Fusidon de varias asociacia
Actividades de inclusiéon

Fundacion C

Mision : contribuir a
con otros tipos de
empleo Yy la accesibi
Proceso de inversiones
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N ILUNION Corufia

OPORTO -+« + v v vnn

N ILUNION Oporto

L

U ILUNION Atrium

U ILUNION Suites Madrid
U ILUNION Alcald Norte
U ILUNION Pio XII

N ILUNION Prado

N ILUNION Quevedo

BADAJOZ =+ +++ s+

U ILUNION Mérida Palace
U ILUNION Las Lomas
U ILUNION Golf Badajoz

N ILUNION Palacio de la China

HUELVA =+ =+ v==+

MIILUNION Islantilla

LANZAROTE
I ILUNION Costa Sal
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CORDOBA
N ILUNION Cérdoba

SEVILLA
U ILUNION Alcora Sevilla

cApiz -

M ILUNION Calas de Conil
M ILUNION Sancti Petri

N ILUNION Cielo de Cadiz
N ILUNION Ancha

U ILUNION Bilbao
U ILUNION San Mamés

BILBAO - . SAN SEBASTIAN

* MALAGA

U ILUNION Malaga
M ILUNION Fuengirola
M ILUNION Mijas
N ILUNION Congress
& ILUNION Suites Congress

HOTEL
URBANO

+ U ILUNION San Sesbatian

. ZARAGOZA
* U ILUNION Romareda

- BARCELONA

" U ILUNION Barcelona
U ILUNION Bel Art

© U ILUNION Almirante

* VALENCIA
U ILUNION Aqua 3
U ILUNION Aqua 4
U ILUNION Valencia 3
U ILUNION Valencia 4

. HOTEL
VACACIONAL

. U ILUNION Auditori
* U ILUNION Les Corts

* GERONA
M ILUNION Caleta Park

I

* MENORCA
M ILUNION Menerca

* MALLORCA
M ILUNION Palmanova Mallorca

NUEVOS
PROYECTOS

@ ILUNION Hotels
Nuestros Hoteles

32 Hoteles

22

Urbanos

10

Vacacionales

16 16

Propios Alquilados

5.650

Habitaciones

15 CEE

Centros Especiales de Empleo
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Caso de estudio

Marketing y comunicacion
ILUNION Hotels
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¢, Cuél era el objetivo?
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"PLAN DIRECTOR CON DOS RETOS
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Relevancia de Marca

Comunicacion Interna
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DIFERENCIA




Aprovechan ese capital
para crearvalor mas

rapido

Resisten las recesiones
del mercado mas

Serecuperande
ellas antes




Brand Awareness A Branding

Territorios de la comunicacion
Definiran la ' | personalidad de nuestra marca



Brand Awareness

En primer lugar, necesitabamos una narrativa, un relato,
un storytelling vy una personalidad sobre la cual
trabajar todas esas areas.



1pana ha sido el punto de
El detonante y la base sobre la ¢
estamos construyendo todo _glﬁ’i'é‘ﬁ i
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https://youtu.be/O-3XvHZTPqw?feature=shared

Case campana



